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Kapitel 1

Stichprobenbeschreibung
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Kapitel 2

Monitoring der aktuellen wirtschaftlichen Lage



Einschatzung der aktuellen wirtschaftlichen Lage

MV gesamt Vergleich der Regionen Vergleich der Akteursgruppen
Anteil der Unternehmen, die lhre Anteil der Unternehmen, die lhre
: wirtschaftliche Lage als (sehr) sicher wirtschaftliche Lage als (sehr) sicher
sehr sicher . " . ..
einschatzen einschatzen

sicher
neutral
gefahrdet
akut gefahrdet
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Einschatzung der wirtschaftlichen Lage im Zeitablauf

Berechnung mit Hilfe einer Varianzanalyse (F=32.401; p<.001) und anschliefienden Post Hoc Vergleichen (Tukey).
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Die Einschatzung der wirtschaftlichen Lage ist im M&rz 2025 im Vergleich zum betrachteten Zeitraum
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Einschatzung der aktuellen Gastezufriedenheit
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Die Einschatzung der Gastezufriedenheit ist im Marz 2025 im Vergleich zum betrachteten Zeitraum signifikant besser (a<.05) statistisch

gesehen gleich (a>.05) signifikant schlechter (a<.05).



Einschatzung der aktuellen Marktlage

MV gesamt Vergleich der Regionen
Anteil der Unternehmen, welche die aktuelle
sehr vorteilhaft I Marktlage als (sehr) vorteilhaft einschatzen
vorteilhaft
neutral
herausfordernd

sehr herausfordernd I
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Vergleich der Akteursgruppen

Anteil der Unternehmen, welche die aktuelle
Marktlage als (sehr) vorteilhaft einschatzen




Einschatzung der Marktlage im Zeitablauf

Berechnung mit Hilfe einer Varianzanalyse (F=1.715, p=0.072) und anschlieBenden Post Hoc Vergleichen (Tukey).
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Die Einschatzung der Marktlage ist im Marz 2025 im Vergleich zum betrachteten Zeitraum signifikant besser (a<.05) statistisch gesehen gleich (a>.05) signifikant schlechter (a<.05).
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Kapitel 3

Quartalsbilanz der touristischen Leistungstrager
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Zufriedenheit mit dem ersten Quartal 2025
im Vergleich zum Vorjahr

MV gesamt Vergleich der Regionen Vergleich der Akteursgruppen

Anteil der Unternehmen, die mit dem Anteil der Unternehmen, die mit dem

sehr zufrieden I Tourismusjahr (sehr) zufrieden sind Tourismusjahr (sehr) zufrieden sind
zufrieden
neutral

unzufrieden

sehr unzufrieden .
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Entwicklung des Unternehmens im ersten Quartal 2025
Fur die folgenden Kennzahlen im Vergleich zum Vorjahr

Géstezahlen insgesamt L% (33)
internationale Géste (39)
®

@
®

| stark gestiegen leicht gestiegen eher gleichbleibend leicht gesunken  m stark gesunken

Umsatz

Betrieblich

Ertrag

HHB

Familie mit Kindern

Erstbesucher

Wiederholungsgaste

Gastezahlen

S°

Stammgaste [
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Ausgabeverhalten und Preisentwicklung

Aktuelles Ausgabeverhalten Aktuelle Preisentwicklung der
der Gaste louristischen Dienstieistungen

49%

wesentlich etwas gleich viel etwas mehr wesentlich — - =
weniger  weniger mehr | Durchschnittliche Preiserhdhung von +1,25%
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Auswirkungen von Valentinstag und Frauentag
Auf ausgewahlte Kennzahlen

o Umsatz g
= 24%
= Ertrag i der Betriebe mit
= besonderen
<) .. Angeboten fiir
r~f Gastezahlen gG"
= I B% aste
insgesamt
| sehr positiv positiv keine negativ | sehr negativ
Umsatz 2 ﬁ
Ertrag g 4%
Géstezahlen
. 4% 3%
insgesamt
m sehr positiv positiv keine negativ m sehr negativ
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Auswirkungen der spaten Osterferien

Im Vergleich zum Vorjahr

Sehr negativ Eher negativ Weder noch Eher positiv Sehr positiv
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Kapitel 4

Ausblick



Aktueller Vorbuchungsstand und erwartete Auslastung
Fur die folgenden Zeitraume - im Vergleich zum Vorjahr
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Erwartete Nachfrageentwicklung
Fur die folgenden Feiertagssaison 2025

Ostern im Vergleich zum

. . % % 9
Vorjahreszeitraum B Lef 45%
Himmelfahrt im Vergleich
. : % % 9
zum Vorjahreszeitraum i Je 58%
Pfingsten im Vergleich ,
, ; % % 9
zum Vorjahreszeitraum 1% 61%
stark steigend etwas steigend gleichbleibend etwas sinkend
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Erwartete Entwicklung des Unternehmens fiir die Hauptsaison 2025
Fur die folgenden Kennzahlen im Vergleich zum Vorjahr

ATOP2 - LOW2
5 Umsatz 27% 47% 2% D)
g
K Ertrag 14% 40% 38% 8% -3
Gastezahlen insgesamt yRYS 46% 27% 3%
internationale Gaste
Familie mit Kindern
Erstbesucher 22% 58% 16% &Y (+4
%‘» Wiederholungsgaste % 21% 66% g (412
3 Stammgaste &} 18% 68% 9% WGk
m wird stark ansteigen m wird leicht ansteigen = wird eher gleich bleiben = wird leicht sinken m wird stark sinken
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Kapitel 5

Hinweise zum Nutzungsrecht
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Hinweise zur Nutzung und Weitergabe der Daten

(1) Der Tourismusverband Mecklenburg-Vorpommern e. V. ist Urheber der Daten.

(2) Beteiligte Partner haben ein nicht exklusives, nicht libertragbares, einfaches Nutzungsrecht an den hier
dargestellten Ergebnissen.

(3) Bei den Ergebnissen der Befragung handelt es sich um Aussagen der touristischen Organisationen in
Mecklenburg-Vorpommern. Der Tourismusverband Mecklenburg-Vorpommern e. V. haftet fir aus diesen
Aussagen gezogene Schliisse und/oder wirtschaftliche Dispositionen nicht.

(4) Bei Weiterverwendung der Daten ist als Quelle ,Tourismusverband Mecklenburg-Vorpommerne. V. |
Branchenumfrage Ostern 2025" anzugeben.
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